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Didaktik
Allgemeine Informationen zum Spiel

m komplexe, realistische Simulation eines
Unternehmenskonglomerats

m Viele Moglichkeiten: Einzelhandel, Fabriken,
Landwirtschaft, Bergbau, Immobilien, Aktien

m Verschiedene Stadte mit unterschiedlichen
Rahmenbedingungen (Kaufkraft, Lohnniveau,
Grundstuckskosten, ...)

m Nachfrage abhangig von Gutereigenschaften,
Konkurrenz, volkswirt. Rahmenbedingungen
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Didaktik
Relevante Aspekte des Bildschirms

m Toolbox, inkl. Geschwindigkeit (Tasten 0-5)

m Mini Map — bei Hafen (C und I) kann man
sich die verfugbaren Produkte ansehen,;
Landwert wichtig fur Standortwahl

m World Map fur Stadtinformationen
m Informationen
m Zuruck

Friedrich-Alexander-Universitat
Erlangen-Niirnberg <~
¥




Didaktik
Wirtschaft

By \Verkaufsgeschafte - allgemein

m Arten: Allgemeine vs. spezialisierte Geschafte
m Vorteil allgemeiner Geschafte: viele Produktgruppen, Flexibilitat

m Vorteil spezialisierter Geschafte: hohere Nachfrage (tend. niedrigere

Kosten) ABER darauf achten, dass genugend Produkte verfugbar sind
(Information/Product Summary Report, vgl. spatere Folie)

m Lagefaktoren:

— Kundenfrequenz: moglichst zentral mit hohem Landwert (siehe Mini
Map)

— Transportkosten: Bei Produkten mit relevanten Transportkosten in
Nahe des Lieferanten/Hafen

m Empfehlung zu Beginn: Geschaft fur das mehrere Produkte verfugbar sind in Stadt
mit hohem ,spending level® in teurer Lage mit geringen Abrisskosten bauen
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Didaktik

Wirtschaft

gy \/erkaufsgeschafte — einrichten

Durch Doppelklick kann das Geschaft geoffnet werden

Dort sollten bis zu 9 spezifische Einheiten eingerichtet werden, um Guter
einkaufen, verkaufen und bewerben zu konnen (es gibt noch weitere
Funktionen, aber dies ist zunachst nicht wichtig)

Sinnvolles Setup:
— Eine Werbeeinheit im Zentrum

— Pro Einkaufseinheit fur ein Produkt moglichst zwei Verkaufseinheiten
in unmittelbarer Nahe

— Die Einheiten mussen durch Verbindungslinien miteinander verbunden
werden

Empfehlung:
— zunachst nur eine Einkaufseinheit mit einer Verkaufseinheit (und die Werbeeinheit im
Zentrum) auswahlen;

— sobald die Verkaufseinheit ausgelastet ist, zweite hinzunehmen
— Wenn ein Produkt einigermalen lauft, weiteres hinzunehmen
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Vm::gﬂ Beispielsetup mit zwei Produkten (ein weiteres Produkt

Lo ware unten moglich)

Firm Profit Firm Revenue

§1 $1

$0 1]
Past 12 months Past 12 months |

Purchase |
“rrfr Elegant
Cost+Freight : $81.00+§3.48 R (W a tch 7

Quality : 48 —

Brand : 0 /ﬁ\

Demand - ’ Advertise | Purchase |
| l [ f R :35.10% Camera
> $

Unit Le\k v 1

Stock : 0

Utilization : 0%
Training

Profit:
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Didaktik

el |C - \/erkaufsgeschafte —
Sortiment erganzen

m Produkt aufnehmen:
— Eine Einkaufseinheit auswahlen
— Im linken Fensterteil auf ,Link® klicken

— Produkt auswahlen (es werden nur Produkte angezeigt, die im
ausgewahlten Geschaftstyp verfugbar sind)

— Bei Wahl berlcksichtigen: Preis, Transportkosten, Qualitat,
Angebotsmenge, ggf. Nachfragemenge

m Etwas warten, bis Produkte im Geschaft ankommen und verkauft werden

und Recht

m Empfehlung fir spater. Vor Wahl eines Produkts seine Details ansehen
(Information/Product Details) 2> Konkurrenz, Zusammensetzung der

Produktpraferenzen der Kunden, Necessity Index
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Erlangen-Niirnberg <~




v\'ﬂif::ﬁi:ﬁ Verkaufsgeschafte — Informationen Hauptfenster 1

TV B » PO PYY

Firm Profit Firm Revenue ‘ n'_‘_'_
I U1 $6————— — | §760,000 —_—
ig Paris n
L\

Ursus : ($600,000) L e B E"18
CEO & Chairman Past 12 months | | Past 12 months | |

Inoo i I

Past 12 months J

Purchase | | Sales
[P[R[Q]profit  Market Share ‘Tmr okl e
Produkte des Geschafts (max. 4)
- Links: Angebot + Nachfrage
e - Mitte: Absatzentwicklung
SR - Rechts:
ERn1y 40 - Product rating: Preis + Qualitat + Marke

® Price $10 .
Overall Rating - Markta nte”

_View Supplier _ o | l

Training




v\'ﬂif::ﬁi:ﬁ Verkaufsgeschafte — Informationen Hauptfenster 2

TV B » PO PYY

Firm Profit Firm Revenue ‘ E'_'_'_
I U1 $6————— — | §760,000 —_—
ag Paris u
i\

Ursus : ($600,000) L e B "~ Demolish Firm |
CEO & Chairman Past 12 months | | Past 12 months | ||

Ismo i I

Past 12 months

Produktdetails
- Diagramm fur Gewinn

gy Selling Price: $102 (P), Umsatz (R) oder
' SEEEEN  Absatz (Q)
[Confirm Marktanteil
Past 12 months Lieferant (grau=Hafen)
B Band 16 B Band 23 Preis, hier veranderbar
Quality 48 Quality 34 I I
¥ Price $102 I ® Price  $103 : PrOdUKt ratlng e
Overall Rating 56 City Overall Average 46 Ve rg|e|Ch ZU

View Supplier ~ Wettbewerbern
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Didaktik

rpnell \/crkaufsgeschafte — Produktdetails (uber Doppelklick)

und Recht

gorporate - Manila (1,545,990)
SOy | R Camera Paris (1,756,548)

Corporate

Detail Report
Product Class:  Photography Product

2:‘(::;?' Re?\' s “lecessity Index: 30%
y Repoi: o

Necessity Rating: Wie wichtig ist das Produkt s TR

Quality 27

fur die Menschen? Je hoher der Wert, desto gt z
weniger gut muss das Product Rating sein | o

Product Rating:
- Wie wichtig ist dem durchsghnittlichen
Kunden dieser Stadt der Prelks, die Qualitat

Ind die Marke?

¥ Farmer's Guide Qua 1

. - Product Quality Brand Strategy  Unique B Selling Price $102
® Manager's Guide Brand Rating 16 Total Cost  $79.08

. o : Brand Awareness 13 N Pri , Il $10
i a1 Brand Loyalty 3 S $ 2

® Stock Exchange Advertising Spending $230,392

Revenue Graph = Quantity Sold Graph

.-’ :9:w: i ij Cash: ‘ Profit:
—{2)
<2




Wirteonatt Verkaufsgeschafte — Informationen Hauptfenster 2

und Recht

| Firm Profit Firm Revenue | u['_'l’_lf—

U $6———— — | §760,000

Paris = Bl _J
¥ § Ursus v ($600,000) | n

CEQ & Chairman Past 12 months ‘ Past 12 months , l I

- ==
; Past 12 months Past 12 months

Cost+Freight : $75.60+$3.48
Quality : 48 —
Brand : 16

- 8.

5 5 . \ Purchase |
Funktionale Einheiten
- Lager

= An g e bOt Eurctlrllase 1 gales
- Nachfrage \ ‘ '
9

Auslastu ng

Profit:
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Wirteonatt Verkaufsgeschafte — Informationen Hauptfenster 3

und Recht

- ‘ Firm Profit ﬂ ‘ Firm Revenue [ u[—[_

Details Einkaufseinheit
Kosten und andere Infos

Cost+Freight : $75.60+$3.48
Quality : 48 N—
Brand : 16 -

M Sueply
Demand

:-_l ? n -
| g

Unit Level : 1
Stock : 0

A
ey Utilization : 54% [R— Purchase | Sales 1
i ‘ i R . Leather Camera
: . . Belt -
s — — — :/ ——— mm

Friedrich-Alexander-Universitat
Erlangen-Niirnberg G

12




Didaktik

el |C - \/erkaufsgeschafte —
Verkaufszahlen beeinflussen

m Verkaufszahlen hangen ab von

und Recht

— Kapazitaten
» Engpass der Lieferanten

« Engpass der eigenen Einrichtungen - Utilization=100; dann weitere Einrichtungen bauen oder
Level durch

— Product Rating (insbes. im Verhaltnis zur Konkurrenz)
— und weiteren Faktoren wie Necessitiy Index, Wirtschaftslage
m Product rating im Verhaltnis zur Konkurrenz

— Qualitat — abhangig vom jeweiligen Lieferanten seiner Forschung
— Preis
— Marke (Brand) strategy
« Rating
* Awareness
* Loyality
< Die jeweilige Relevanz dieser Faktoren ist von Produkt zu Produkt
unterschiedlich (z.B. Marke bei Fleisch unwichtig, bei Getranken durchaus wichtig)
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Didaktik
Wirtschaft

Ees Flaschenhals-Analyse

Supply and Demand Utilization Bottleneck
Supply <demand, utilization = 100 Capacity is peak
Supply >demand, utilization =100 Capacity is peak
Supply <demand, utilization < 100 Insufficient supply
Supply >demand, utilization <100 Low demand

m Capacity is peak - Kapazitaten (oder Preise)

erhohen

m Insufficient supply = Angebot (oder Preise) erhohen
m Low demand - Product rating verbessern
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Didaktik
Qualifikation der Mitarbeiter

m Wichtig fur Effizienz und Kapazitat

m Erhohbar durch Training und Erfahrung
bzw. Auslastung ihres Arbeitsbereichs
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Didaktik
Marketing — Brand Rating

m Marke ist relevant fur Product Rating,
Relevanz beil den Produkten unterschiedlich

m Brand = Brand Awareness + Brand Loyality

m Brand Awareness (Bekannheit) -->
Werbung, Zeit auf dem Markt, oft bzw. in
vielen Geschaften verkauft, viele Kunden

m Brand Loyality (Markenbindung) -
Produktqualitat, (Bekanntheit),
Markenstrategie
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Didaktik
Markenstrategien

m Corporate Brand: Eine Marke fur alle Produkte -
neue Produkte profitieren von etablierter Marke;
Marke wird als nicht spezialisiert/fokussiert
wahrgenommen und deshalb niedrigere Brand

_oality

m Range Brand: Eine Marke pro Produktgruppe
m Unique Brand: Eine Marke pro Produkt

m Einstellbar in Corporate Details Report / Brand (moglichst

nur zu Beginn, sonst gehen alle Werte verloren)

Friedrich-Alexander-Universitat
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Didaktik
Wirtschaft

peneed \\'erbu ng

m Erhoht Bekanntheit
m langfristig nur in Kombination mit

Produktqualitat sinnvoll, sonst zwar bekannt

aber unbeliebt

Friedrich-Alexander-Universitat
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Didaktik
Wirtschaft . a
und Recht Tra|n|ng

m Die Effizienz der Mitarbeiter und Kapazitat
der Einheiten lasst sich durch Training
erhohen (in Kombination mit
Auslastung=Erfahrung)
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Didaktik
Erfahrungen sammeln ...

m Ein wenig mit Geschaften
auseinandersetzen, neue Geschafte
grunden, ...

m Fragen und Probleme gemeinsam erortern

Friedrich-Alexander-Universitat
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Didaktik
Wirtschaft

und Recht M i nen

m Zur Rohstoffgewinnung

m Mine auf entsprechendem Land errichten
(siehe Symbole auf Mini Map)

m Benotigt: Mining Unit und Sales Unit (nicht
vergessen: miteinander verbinden)
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Didaktik
Wirtschaft

e Fabriken

Zunachst: sind alle benotigten Vorprodukte verfugbar? -
Folgefolien

m Wie ist die Konkurrenz? - Product Details

m Fabrik bauen (Empfehlung: Fabrik in Nahe der Rohstoffe
bzw. Hafen)

m Einheiten
— zwingend: Purchase, Manufacturing, Sales

— evtl. sinnvoll: Advertisement, Inventory (inbes. bei
saisonalen Waren)

Friedrich-Alexander-Universitat
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Didaktik

Wirtschat Fabriken: sofort herstellbare
Produkte

m Layout Plan Library, dann ,Show Plans with inputs available’

m Plan kann ubernommen zwar werden; jedoch besser Fabrik selbst zu
definieren; dabei ansehen, was fur ein Produkt genat beno’r|tW|rd

Layout Plan Library - Factory "

Record No. = 2 layout plansfoWhd

e Herstellbare Guter
mit diesem
S Produktionsplan

Leather Bag

Output

Cotton

Ceathe ' Scrollen fiir weitere
1 1l Plane mit Produkten




Didaktik
Wirtschaft

und Recht Bels (J |e|fabr|k

| Firm Profit Firm Revenue
U 66— —| N
Sl » Paris
: Ursus ($300,000) $0
il \ CEO & Chairman

Past 12 months Past 12 months ’

Falls aktiviert, dann wird nur
an eigene Geschafte verkauft

Aufbau fur zwei Produkte mit
einem Lager ud Werbung

P wrchase |
(
: §0.82+%1.57 ) '

: $139
: 30 —

Unit Level : 1
Stock : 384
Utilization : 0%

Profit:
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Didaktik

Wirtschaft Fabriken: Produkt und Vorprodukte
1. Was wird benotigt? - Manufacturer's Guide

.

W - - 8]
Corporate | Manufacturer's Guide ”

z"'"'"“" - MANUFACTURER'S 4 .
Detail Report - Produktqualitat
Sy Repel - Technologie verfugbar?

LEATHER

Product
Detail Report

Firm Quality is determined by :

Sumsmary Repest > Production Technology : 50%
o Raw Material Quality :50%

Financial Report

P e O

® Goal Report

M Score Report | = P rOd U kta rt (fU r
~— ” Verkaufsgeschafte

¥ Manufacturer's | ——— I JACKET

Guide

Apparel
¥ Farmer's Guide

¥ Manager's Guide ) S
Financial Actions P rOd u ktﬂ Ite r' !
W Stock Exchange ‘ - - }

& W Q)

</
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Didaktik

s Fabriken: Produkt und Vorprodukte
2. Vorprodukte verfugbar? = Product Summary

und Recht

i [
Corporate All [ All [ All companies 'w | All cities I

Summary Report  [yag Trade Sales 5 | Consumer Goods 'I n I Warsaw (1,499,313)

Corporate Has Retail Sales Il Industrial Goods Pyramid
Detail Report Capital Corp. o | Cairo (4,106,494)

Adelaidg (1,200,983)

Product Class
Summary Report

Semi Pr« ducts

Product

o
Detail Report Filter setzen:
gll'gmary Report = Trade SaleS

Financial Report - Industrial Goods Raw M teria

¥ Person Report

Ed L)

¥ Goal Report

M Score Report

® Billionaire 100 Past 12 months
¥ Manufacturer's ‘ (G DPICIS
Guide WSS

s Qty Sold Graph

Filter fur Stadte informiert \
. : NICHT uber Verfugbarkeit in
E Menogers Gude (B0 2 o einer bestimmten Stadt >
i 1 a) nur mit einer Stadt spielen
e D) in Hafen (I) nachsehen
5 & ¥ 0 10 J co o c) in Fabrilk/Purchase/Link

| Past 12 months
B Stock Exchange




Didaktik

s Fabriken: Produkt und Vorprodukte
3. Fehlende Vorprodukte selbst herstellen

und Recht

m FUr die fehlenden Vorprodukte gleichen Prozess durchfihren:
— Manufacturer's Guide (bei Output-Filter) das Produkt suchen
— Nachsehen, ob die daflr notigen Vorprodukte vorhanden sind

m Bei Herstellung konnen die benotigten Vorprodukte in der gleichen
Fabrik hergestellt werden, wenn genug Platz ist (kostensparend)

m Die Vorprodukte konnen aber auch in anderer Fabrik hergestellt und
verkauft werden - dann in mehreren Fabriken verfigbar

Friedrich-Alexander-Universitat
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Didaktik
Wil Fabriken: Beispielaufbau einer komplexeren Produktion mit

Hnd Reeht eigener Herstellung der Vorprodukte in einer Fabrik

Auto benotigt

Purcha as Purchase |
— Car Body (verfugbar) Wheel &
— Wheel&Tire
(verfugbar)

— Engine (selbst
hergestellt)

Engine benaotigt

— Stahl (selbst
hergestellt)

Stahl benatigt
— lIron ore (verfugbar)

— -Coal (selbst
abgebaut)




Didaktik
Wirtschaft

gy Strategieempfehlung

Wenn man nicht nur als Handler tatig sein, sondern auch
produzieren mochte -

ganze Wertschopfungskette aufbauen, z.B.

— Gold und Silberminen - Silberketten und Goldringe
herstellen - in Juweliergeschaften verkaufen
m Vorsicht: Finanzielle Moglichkeiten nicht Uberstrapazieren

m Spater kann sich HQ inkl. COO lohnen

m Die hergestellten Vorprodukte konnen auch fur andere

Produkte verwendet werden (siehe Manufacturer's Guide,
beim Produkt auf ,More" klicken)
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Didaktik
Wirtschaft

g Forschung (Research & Development)

m Wichtig um Produktqualitat zu verbessern
m NOtig: R&D Center und Forschungsteams

m Mit verbundenen Forschungsteams sinkt Forschungszeit (aber mit
abnehmendem Grenznutzen)

m Langere Forschungsprojekte ergeben uberproportional starken Fortschritt

m \Wenn andere Unternehmen ein Produkt technologisch schon
weiterentwickelt haben, kann man sie selbst schneller erforschen (z.B. durch
reverse engineering)

m Nach Abschluss der Forschung muss sie noch in Fabriken angewendet
werden

m Es konnen auch komplett neue Technologien/Produkte erforscht werden

m Technologien konnen von Wettbewerbern gekauft werden (Headquarter
notig)
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Didaktik
Wirtschaft
und Recht

I Firm Profit Firm Revenue

n $1 $1
Paris

Ursus _ $0 $0
CEO & Chairman Past 12 months | | Past 12 months

Research for how long?

R&D Duration Expected Technology Advancement

6 months 3

1 year Ll
2 years 27

: 3 yew‘g 44

3 years" 81

Cash: Profit:
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Didaktik
Wirtschaft
und Recht H ead q u a rte r

verschiedene Mitarbeiter verfugbar, insbes.:

m Chief Technical Officer (CTO): Koordiniert
Forschung und erlaubt Technikkauf von
Konkurrenten

m Chief Operating Officer (COQO): Kimmert
sich um Geschaftsdetails (z.B. Preise,
Lieferanten)

Friedrich-Alexander-Universitat
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Didaktik
Wirtschaft

Ry \Veitere Moglichkeiten

m Landwirtschaft

m Immobilien

m Werbeunternehnen: TV, Radio, Zeitung
m Kredite aufnehmen

m Mit Aktien handeln

Friedrich-Alexander-Universitat
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Didaktik

e Mogliche Spielstrategie 1 -
Herstellung eines (Consumer-)Produkts

und Recht

m notige Vorprodukte?
Fabrik bauen — Layout Plan Library/

— Show Plans with inputs available — um gleich loslegen zu kénnen

— andere Guter ansehen, um zu sehen, was man ggf. daflr noch
produzieren muss (kein Produkt herstellen, bei dem noch mehrere
Vorprodukte fehlen); siehe auch Manufacturer's Guide (inkl. Filter!)

— ODER: Verfugbare Industrieprodukte notieren (Product Summary
Report) und dann die Produkte im Manufacturer's Guide durchgehen

m Check, ob Konkurrenz (im Product Summary Report)

m Herstellen zunachst mit wenigen Einheiten (1 Purchase, 1 Manufacturing,
1 Sales), so planen, dass insbes. Manufacturing erweiterbar

m 1 Advertising und gleich werben (falls kein Platz kann auch in
Verkaufsgeschaften geworben werden)
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Didaktik

el Mogliche Spielstrategie 2 -

und Recht

weitere Schritte

Geschaft bauen, das das eigene Produkt verkaufen kann

Product Rating entsprechend der Bedeutung von Brand und
Quality verbessern

Ggf. weitere Produkte ins Sortiment nehmen
Ggf. Werbung im Geschaft
Forschung fur das Produkt

Bei positivem Cash-Flow: weitere Guter herstellen und
verkaufen; ggf. aus gleicher Branche;

oder so, dass Vorprodukte fur komplexeres Produkt hergestelit
werden

nach gewissem Wachstum: Headquarter inkl. COQO; — muss fiir

Friedrich-Alexander-Universitat
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jedes Geschaft eingesetzt werden (Klick auf's Bild oben links)




